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LE CONGEPT

Récompensé et encourage, notamment par la Fondation Nestlé France,
remerci¢e et felicite par la Fete de la Gastronomie dont il fot [acteur majeur
de 2014 & 2018, Toulouse & Table | se positionne comme le plus grand
Festival Gourmand du Sud-Ouest.

Il propose des operations événementielles citadines, axeées sur les trois valeurs
qQui constituent notre « patrimoine immateriel » et les piliers de 'association :
le Goot, le Partage et la Genérosite, le lien social.

Structuré avec des Grands Evenements, des Invitations Gourmandes, sa
GenéRose Attitude et son OFF (actions & linitiative des Toulousains, des
acteurs locaux et labellisées Toulouse & Table 1), les operations sadressent
a tous les publics et rassemblent de quelques dizaines & plusieurs milliers de
participants sur le domaine public.

Cette veritable chaine humaine intergénérationnelle autour de la gastronomie
populaire, de l'alimentation et de la cause alimentaire, a pour but de créer
du lien social autour de la Table et de ses échanges conviviaux. Toulouse
& Table | ambitionne de devenir le rendez-vous identitaire du bien vivre
et du bien manger que la 4eme ville de France atftend pour rayonner et
developper son attractivité touristique.

L'edition 2021 mijote, la recette évolue pour plaire & tous les golts et
clle nous permettra de vous retrouver toujours plus nombreux autour de
rendez-vous trimestriels ¢t ¢galement du 8 au 16 septembre 2021 |

Le Bureau de Toulouse & Table !




POURQUOI TOULOUSE A TABLE ?

Christophe Logeais
3) Interprofession des Vins du Sud-
o Ouest - Partenaire principal

«On est tres heureux d'accompagner ce
bel ¢vénement toulousain. Pour nous cest une
occasion de mettre en avant notre production,
notre vignoble. C'est une formidable vitrine
pour promouvoir les vins du Sud-Ouest
aupres des Toulousains. Les vins du Sud-Ouest
sassocient parfaitement & cette culture de la
gasfronomie.»

Georges Méric
Président du Conseil Departemental
de la Haute-Garonne

«loulouse a Table | est une belle initiative,
qui dllie a la fois la convivialite, la rencontre,
le partage mais aussi la rencontre avec
les produits du terroir de qualite, avec une
volontée de faire partager l'art de vivre du
Sud-Ouest»

Philippe Robardey
Président de la CCl de Toulouse
representée par Michel Lacroix,
Président de la Comission

a

«loulouse a Table | est un festival important
puisquil lance la rentree scolai re, Cest un des
grands marqueurs saisonniers de la ville et
Clest aussi un moyen de faire venir le public &
Toulouse, ce qui béncficiera au tourisme et au

commerce.

Dominique Batani
President du Marche dinteret
National Toulouse Occitanie

«Le MIN Toulouse Occitanie vient deétre
cree, nous allons lexploiter et essayer de
le developper. Dans cette recherche de
rayonnement, Toulouse o Table | est le premier
¢vénement dans lequel le MIN pouvon‘
sinvestir pour s'affirmer comme ¢tant un pole
agroalimentaire important dans la région.
Quand je vois [assemblée présente, je me dis
que c'est pari gagnel»

Carole Delga,
Présidente de la Région Occitanie
Pyrénées Mediterrance

«La Region Occitanie soutient Tal car notre
region a une formidable particularite : cest que
l'agriculture et lagroalimentaire représentent
165.000 emplois. Nous avons la chance d'avoir
de fabuleux produits, souvent sous labels de
qualite, qui sont magnifies par les métiers de
bouche. Nous avons une vraie authenticité que
nous partageons au travers de festival toulouse
a lable | »

Jean-Luc Moudenc,
Maire de Toulouse
Président de Toulouse Métropole

«La Mairie de Toulouse est partenaire de
loulouse a Table | depuis le depart parce
que ces ¢venements renvoient & une partie

de notre identite : le terroir, la gastronomie, les
bons produits et le savoir-faire culinaire. Cette
tradition est tournée vers l'avenir, c'est un moteur
de developpement ¢conomique, un moyen de
mefttre en avant les atouts de notre region, ville
et metropole pour attirer des touristes et creer
des metiers dans ce domaine.»

Vincent Aguilera
President de la Chambre de Metiers
et de 'Artisanat de la Haute-Garonne

< »

«La CMA et TAT ont un lien tres fort puisque

nous avons des artisans de métiers de bouche
qui participent au festival. La gastronomie fait
partie de nos génes et de notre identite, les
artisans de ce territoire sont partie prenante

de cette belle ¢popee de la gastronomie

en Europe, o linternational et sur le territoire
national il etait donc logique que la CM
poursuive son partenariat qui avait ¢te initie par
mes predecesseurs.y

Didier Cujives
Président du Comite Départemental
du Tourisme

g
‘5‘.

«C'est une manifestation magnifique, de
convivialite, de rencontre, et de traditions
gastronomiques locales tres importantes pour la
Haute-Garonne »



NOS AMBITIONS ET NOS CIBLES

Pour sa 8&me ¢dition, Toulouse & Table ! releve ses

objectifs autour de 3 actions: ancrer, amplifier et rayonner. Grand public,
commerce,

g restaurateurs,
Concretement, il s'agit de : tourisme.

) apprentissage,
- Développer et enrichir les Crands Evenements et imaginer métiers de bouche,

de nouvelles operations C':OT'TUTD(LCGMSI

. B institutions... :
- Augmenter la fréquentation générale, dynamiser l'activité les cibles de
commerciale en ville Toulouse & Table !
- Innover pour donner 'opportunite & des jeunes entrepreneurs sont multiples

de se lancer

- Déployer le volet social, structurer et stimuler le OFF

- Développer lec concept, le porter et initier des actions dans
les communes de la métropole et aussi de la region Occitanie.

Comment ?

- En initiant des partenariats durables, avec les institutions et notamment des
enseignes locales, des marques nationales, des labels et en développant le club
dedié

- En mobilisant largement les acteurs de '¢vénementiel, du tourisme, de 'économie
sociale et solidaire... et les citoyens |

- En fédérant toujours plus les professionnels de la restauration, de I'alimentation et
des métiers de bouche et de la Table

- En communiquant mieux, et plus loin, avec le soutien de grands partenaires
medias

PUBLIC : Region Occitanie

Moyenne d’age : 34 ans

Répartition homme/femme : 40% - 60%

Tranche d'age : Intergénérationnel “De 7 & 77 ans”

5 labels représentés: (AOP AOC, ICP Label Rouge, AB)

Les acteurs : Commercants, artisans restaurateurs, artisans bouchers, boulangers
patissiers, charcutiers-traiteurs, cavistes, glaciers, fromagers, chefs cuisiniers, producteurs,
vignerons, primeurs, lycées hoteliers de la Haute-Garonne, CFA de Blagnac, ESM de
Mureft, artistes, fransporteurs ..



TOULOUSE A TABLE ! DEPUIS 2014
251 EVENEMENTS ,

) ¢ ;
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pLUS DE GKM DE NAPPES ﬁ

24 TONNES DE MATERIAUX TRAVAILLES

ﬁ 119.000 SOUPES ET 280 SAINT TOULOUSE

SMOOTHIES
. - —1 180.000 PROGRAMMES
11138 ELEVES / APPRENTIS DSTHIES
84,000 FLYERS
/ V4
”Tl“\, — DISTRIBUES
6.100 COMMERCES IMPLIQUES

.

656 500 PORTEES
DE PUBLICATION




LES THEMES DU FESTIVAL 2020

Des ¢événements trimestriels et une semaine dédié¢e & la
gastronomie oU se melent :

Des événements originaux organisés par Toulouse & Table
et/ou des profesionnels des metiers de bouche.

Des actions et animations sous forme de véritables «invitationss & venir feter le
bien manger et le bien vivre

LE VILLAGE GOURMAND

NOCTURNE HUITRES A :
SAUCISSE & VINS BLANCS &=

LA GENEROSE ATTITUDE

Des ¢véenements et initiatives ligs & la Solidarité.

DINER JOURNEE N\ONDIALE DE SOUPES & SN\UUTHIES

LHANDIBAP

Les ¢vénements inities et organisés par les entreprises, les associations de
quartier et les citoyens.

7
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... et d'autres événements sont en cours d’'¢tude... 6



2020 EN CHIFFRES

JTEMEEDITAON &'
ff 70 BENEVOLES ff

'"idt; > 16 800 PARTICIPANTS

LES EVENEMENTS TRIMESTRIELS

% JANVIER : LOTO GOURMAND
300 PERSONNES

E MAI : SOIREE FOOD TRUCKS
PORT VIGUERIE - ANNULEE COVID-19

' SEPTEMBRE : DINER HANDICAP
REPORTE 03/12/2021 COVID-19

SR OCTOBRE : SOIREE DE CLOTURE
ANNULEE COVID-19

LE FESTIVAL DE SEPTEMBRE

VILLAGE GOURMAND
2900 PERS/JOUR EN PASSAGE

60 PARTICIPANTS

VIDE CUISINE DES ARTS DE LA TABLE

ave
JEU DE PISTE GOURMAND

N

amiam
- 150 PERSONNES EN PASSAGE

65 BENEVOLES fm

MAI : SOIREE DE LANCEMENT
ANNULEE COVID-19

IMIAI : DINER AVEC DES MEILLEURS
OUVRIERS DE FRANCE
REPORTE 2021 COVID-19

OCTOBRE : SOIREE FOOD TRUCKS
L’'UNION - REPORTEE 2021 COVID-19

DECEMBRE : SOUPES ET SMOOTHIES
REPORTES 2021 COVID-19

NOCTURNES x3
i 650 PERSONNES (AU TOTAL)

.-'i-‘ - BANQUET
.../ 1200 PERSONNES EN PASSAGE

SOIREE FOOD TRUCKS
PORT VIGUERIE

3500 PERSONNES EN PASSAGE

MOYENNE D’AGE : 37 ANS



ET EN IMAGES




LA VISIBILITE DU FESTIVAL, NOTRE
COMMUNICATION

Toulouse & Table | offre & ses partenaires une grande visibilite sur le festival,
'espace public, les parkings, le street marketing, la presse, la radio et sur les ré-
seaux sociaux... Déterminons ensemble la formule qui vous correspond le mieux
en fonction de vos attentes et de vos cibles.

PROGRAMMES : 20.000 EX
STREETMARKETING / FLYERS : 7.000 EX
GOODIES/BANDANAS : 3.000 EX

-
PARTENARIATS RFM SUD OUEST & FRANCE 3

INTERVIEWS ET/0U PASSAGES RADIOS
AFFICHES 4X3M VINCI AUTOROUTE, REM, CHERIEFM, NR),
70 FACES FRANCE BLEU, TOULOUSE FM...

E:Z:J[ | ARTICLES : LA DEPECHE, COTE TOULOUSE, ACTU
-‘-""""---..
—

— TOULOUSE, 20MN, CNEWS, L'OPINION,
— L'UNIONAIS, L'INDEPENDANT...
— | —
9



LA VISIBILITE DU

~

FACEBOOK

156 000 PORTEES DE PUBLICATION
8045 ABONNES

SITE INTERNET

40.000 CONSULATTIONS
10.200 VISITES SUR INSCRIPTION
EN LIGNE

10



MISE EN BOUCHE 2021

Agenda preévisionnel 2021

MARS

14 - Loto Gourmand - Hall & ancien parc des expositons

MAI
08 - Dégustations de Soupes et Smoothies -
Marché des Carmes et Jeanne dArc

09 - Dégustations de Soupes et Smoothies -
Marchés de St Aubin et St Cyprien
27 - Soirée Food Trucks - Port Viguerie

JUIN

17 - Soirée Food Trucks du monde

JUILLET
03 - Soirée Food Trucks

SEPTEMBRE - FESTIVAL ANNUEL

08 au 11 - Village Gourmand - Métro Capitole
08 - Nocturne 1 - Village — Métro Capitole

09 - Nocturne 2 - Village — Métro Capitole

10 - Nocturne 3 - Village — Métro Capitole

11 - Jeu de piste Gourmand — Métro Capitole
11 - Banquet — Place du Capitole

12 - Vide Cuisine — Métro Capitole

16 - Soirée Food Trucks — Port Viguerie

3

03 - Diner Journée Mondiale de 'Handicap -
Lycée Renée Bonnet




NOS OFFRES
o e e

Liogios sur les Programmes af e alts i toulcussatabla.ong _I
Logos sures kaksmancs “Ptsnas” __I
Liogios sur publicatiens Facebook “kandsau evensments Facabook™ __I
Logos sur s Fiyer ]
Logos sures atcnss ]
Logos sur ossir s presss 1]
Inzsrilon publicits dans le Programme TAT ;104 page __I
Inzsrilon publicits dans le Programme TAT ;102 page __I
Ingertion publicits dans le Programmes TAT : 1 page __I

Inesriion publicite dans I Programme TAT : 1 page avec smplacement --I
au choly
Sur demands : . 104 papge = 300 £

.12 page = 500 € By

.1 page = 1000 € =
V1360 Touiouss 3 Tabs - merviw I |
Sodrés o8 Lancement st Banquet TAT ; PASS Invités tartte préférantisls ““I

i

Sodrés oe Lancement st Bangust TAT ; 2 PASS Invités VIP "Coups Flla™ -I
Sodrés da Lancement st Banqust TAT @ 4 PASS Invités VIP "Coups Flla™ --I
Sodrés oa Lancement st Banquat TAT @ & PASS InviEse VIP "Coups --I
Flla™
I“ul._-dd_m: & PASS Invités VIP “Coups --I

“-ﬂl_dﬂ_m 16 PASS Invites VIP "Coups --I

|m-;-tm-u-w--t-i_

— 1 1 1 1 = 1 1 71771

NOUS VOUS PROPOSONS UN APERGU DE NOS OFFRES. CES OFFRES SYNTHETISEES SONT MODU

12



MODULABLES

LABLES. DES TARIFS PREFERENTIELS SERONT APPLIQUES SUR LES CONTRATS PLURIANNUELS

13



POURQUOI NOUS REJOINDRE ?

Des ambitions regionales et nationales

|.. levenement est positif festif,
qualitatif et fedérateur, qualites
précieuses en ces temps difficiles,

8... et surtout... favoriser
linnovation autour de votre
entreprise, gréce au digital
et au numerique 2.. le rayonnement
mediatique est notre objectif

commun.

7...un Club Partenaires est
mis en place tout au long de
lannée vous permettant de
rencontrer et partager.

3.. le public a adhéré aux
cing premieres editions et
attend I'edition 7.

6... les ambitions sont
grandes, mais réalistes

et que les collectivités
territoriales oeuvrent avec

NOus.
(4. Toulouse & Table | implique et valorise )
les filieres academiques et apprentissages,
5. linvestissement est et les metiers de bouche, la culture et

raisonnable, au rendement ¢ducation alimentaire, la lutte contre le

garanti pour votre capital de gaspillage, les produits et producteurs
marque. \régionoux, le Commerce et le Tourisme. )

LE CLUB DES PARTENAIRES

Le Club des Partenaires est une plateforme de communication ouverte. Elle permet
a tous les Partenaires du festival de se rencontrer dans une ambiance conviviale et ¢picurienne
autour de réunions bimensuelles.

Il favorise les échanges entre ces acteurs engagés pour le rayonnement et le développement
¢conomique de notre cité. Que ce soient les entreprises, les acteurs économiques,artistiques,
culturels, solidaires et institutionnels, tous associés et participants Toulouse & Table |

Notre Club des Partenaires a pour vocation de créer une synergie, de rassembler les
professionnels, de perenniser association Toulouse & Table | et ainsi contribuer & son évolution,
assurer son developpement et en augmenter la notori¢té et l'efficacité au benéfice de tous.

La méthode est de fedérer autour du festival gourmand et ambitieux, issu de 'ADN toulousain
et de l'esprit de la Convivencia des entreprises pretes a sinvestir dans le financement ou
la participation matérielle, en leur garantissant un meilleur retour sur investissement et une
identification & la métropole régionale.

En 2019, plus de 130 partenaires institutionnels et privés se sont mobilisés avec nous pour
perenniser I'evénement et encourager son evolution.

Venez vous asseoir & la table commune et célebrons ensemble l'excellence de la gastronomie
toulousaine |

S



CONTACTS

Ou nous trouver...

TOULOUSE A TABLE |

Marché dIntéret National de Toulouse Occitanie

[46 et 200 avenue des Etats-Unis - Boite N°3 |

31200 Toulouse

contact@toulouseatable.org - 06 80 14 3924 /05 31 21 71 08

Qui contacter :

Président : Guy Pressenda - pressendaguy@gmail.com

Organisation et relations avec les partenaires, deleguées & : ONE UP EVENTS -
Jean-brice - jeanbrice@oneupeventsfr - 06 16 07 68 16

Partenariats « Village et Exposants » : contact@toulouseatable.org
Comptabilite-Finances, Secrétariat : secretariat@toulouseatable.org

facebook.com/toulouseatable
@toulouseatable

@ toulouseatable

toulouseatable.org

Lassociation Toulouse & Table | a pour objet de créer, de féederer et de structurer toute
manifestation publique ou privée aux fins de valoriser les métiers du CHRD, |, les métiers de
I'artisanatetdel'alimentation, lesfiliereset sesformations,ainsiquelesinnovationsliéesalacause
alimentaire, en s‘appuyant sur les interfaces culturelles, touristiques, solidaires et scientifiques.
Elle a ¢te créée le 9 déecembre 2013 (declaration au journal officiel). SIREN : 802 615 336




